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.« “los dmes cassées ”:Les blessures invisibles
des soldats de 1a Grande Guerre.

* E * ‘".

Entre 1914 et bien aprés la fin des combats, des milliers de soldats souffrent de troubles psychiques.
» Faute de compréhension médicale, beaucoup sont accusés de ldchet€, internés ou soumis a des traitements

& brutaux. Un siécle plus tard, leurs blessures invisibles portent un nom:1e syndrome de stress post-traumatique.

LES AMES CASSEES, par Le musée de 1a Grande Guerre et BBDO Paris.
A limage de la tranchée immersive grandeur nature ouverte récemment sur le site de Meaux,
cette campagne permet de comprendre lexpérience intime et psychologique des soldats.
. En faisant dialoguer passé et présent, la. cdmpagne rappelle une évidence : quand la guerre sarréte
sur le terrain, elle continue dans lesprit des soldats. Pour incarner ces « dmes cassées », une série daffiches
revendique un processus volontairement lent, physique, expérimental. Les images ne sont pas générées.

Elles sont altérées, dissoutes, éprouvées. Commeles hommes quelles représentent.

Tia : “ A Iimage de ce quont vécu les soldats de la Premiére Guerre, nous avons voulu que ces affiches
subissent une forme dépreuve. (.J Il y avait une part dimprévisibilité dans ces installations

et surle rendu final des visuels.” Julien Beuvry, Directeur Artistique BBDO Paris.

o Chaque affiche est pensée comme une mise en abime du vécu des poilus dans les tranchées. Trois portraits
de soldats. Trois métaphores visuelles de troubles mentaux.

« Souffrance » : 1 916 impressions d'un méme portrait, découpées puis superposées pour former une tranchée.
«Chagrin » : Un portrait exposé a des gouttes de solvant pendant 24 heures, au méme rythme que les bombardements
de la Somme.
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«Détresse »:Un portraitlaissé 18 jours aufond d'une véritable tranchée, durée moyenne passée en premiere ligne.

Puis, une série de trois mini-documentaires tournés au ceur du musée et de sa tranchée sera mise en ligne
' progressivement. Trois destins de soldats racontés par des descendants, un historien et des psychiatres,
quicréent un parallele entre les traumatismes d’hier et la psychiatrie actuelle:
- Anthelme Mangin, “Le soldat inconnu vivant”; Baptiste Deschamps, “Le blessé sans blessure”;

Ernst Jlunger, “Le soldat devenu écrivain”.

Traiter un sujet aussi sensible demande-une grande justesse. Notre réle a eté dutiliser la creation
: . pour rendre perceptible 1indicible. La mémoire se transmet aussi par 1émotion ”, déclare Alexander Kalchev,
3 CEC/CCO de BBDO Paris.

‘ . Enfin, la campagne s‘achéve par un film qui révéle un symbole patrittique, celui du « Poilu victorieux ».
Présente dans prés de 988 communes frangaises, 1a statue du soldat héroique est ici détournée. Le film révele

ce que le monument tait:1la blessure invisible derriere la figure triomphante.

&N e A T'heure ol la guerre frappe de nouveau 1Europe, la campagne établit un pont entre les traumatismes:
d’hier et ceux daujourd’hui et rappelle Timportance de préserver la mémoire et 1'Histoire, comme
le rappelle la signature : “ N'oublions jamais ceux qui n'ont jamais pu oublier.”




Campagne visible dans différents réseaux franciliens:
. Campugneld’uffichage urbain avec JC Decaux dans le secteur de Marne-la-Vallée

- Vidéos diffusées sur www.bfmtv.com et sur www.la-croix.com

. . - Affichage digital dans de nombreux commerces a Paris et I1le-de-France .

Ainsiqu’une présence surle web et les réseaux sociaux du musée (Youtube, Instagram, Facebook].
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